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José Ferndndez de Pedro y Luis Puerta Ramon, creadores de ‘Cenashop’. ; ouiour
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¢Una cenita’
Gastronomia. Dos empresarios ponen en marcha una web a través de
la que se pueden regalar veladas en 75 de los mejores restaurantes

COTE VILLAR

n restaurante gue ha estado
bien. El servicio, impecable;

la comida, extraordinaria;

fresquisimo el pescado; el vino, |

bueno v no muy caro; los postres,
para no haberse pedido nada més.
Y sobre todo ese rato de conversa-
citn con el estrés diario esperando
en el ropero. Irse de cena es, ahora
MISMO, Una expeniencia sensorial y
un lujo que no todos pueden darse.
Ahora, esas dos horas de oasis culi-
nario se pueden empagquetar, po-
nerles un lazo y regalarias. Luis
Puerta Ramon v José Fernindez de
Pedro son los dos empresarios ma-
drilefios que han puesto en marcha
Cenashop, un conceplo tnico gn el
mundo, El mecanismo s el siguien-
te= uno entra en In paging weh-ovi-
sita e local que tienen en Modesto
Lafuente, 49—, escoge uno de los 75
restaurantes gdscritos v el memi
que Mils e ajuste & su presupuesio,
El homenajeado recibira una ele-
gante tarjetn que en realidad es la
invilacion a cenar en el restaurante
escogido, el memi ¥ algunas ins-
trucciones, Aparentemente simple.
ulos precios oscilan entre los
30y los 200 euros por cena y per-
sona. Hay restaurantes que tienen
distintos tipos de mends: L y,
por gjemplo, tiene siete, asi se
puede escoger entre un abanico
mas amplio de opcioness, expli-
can estos dos emprendedores. En
5 que se han engan-
nashop estin represen-
cocinas del mundo

tadas todas

y todos los segmentos sociales.
Desde La Broche al Txistu pasan-
do por La Castafiore o asid
tan consolidados como el Mosaig.
Los restaurantes han respondido
de forma «fantdstican. «Nosotros
les abrimos un nuevo canal de
venta que hasta ahora no existia.
Les vamos a generar clientess, Si
reconocen que o algunos les cues-
la asimilar el concepto. Algin res-
iaurante todavia se resiste, pero es
un problema mas burncritico que
Tenemos muchas ges-
iertas, de 10 que hemos
ido, nueve nos han dado su apro-

La cena es a la carta,
salvo en los restaurantes
orientales que es un
menu degustacion

bacion. Esto no supone ninguna
minusvalia de su margen de bene-
ficit, de hecho, el precio medio del
ment se elevi, porque el que rega-
ln:paga por todo aungue luego la
£ente no coma postre y se olvide
del café, como muchas veces ocu-
e

Antes de meterse en esto, Luis
una agencia de viajes y José
jaba en el mundo de las ven-
tas. De hosteleria no tenian un
conocimiento exhaustivo, confie-
sun, pero de comercializar «lo sa-
biamos todos. Todo nacit en La

Ie

Castafiore. uEllos estaban comer-

cializando unas invitaciones para
cenar, pero lo hacian sdlo para
potenciar su propio restaurante.
Pensamos que era una buena
idea regalar una cena en un sitio
bonito, regalar una experiencia.
De ahi surgid la chispa que luego
hemas ido desarrollandoy,

La cena que se regala es a la car-
1a, salvo en casos de restaurantes
orientales en que son ments degus-
tacidn. ¥ no escatima. «E1 afortuna-
do podrd elegir un primero, un se-
gundo, un postre, un café y un vino,
SEEUro que no se queda con ham-
hres, explican con soma. Ademas,
I invitacidn no tiene fecha concre-
1. Se puede usar cualquier din en
los tres meses siguientes a recibirky

Llevan algo mis de un mes fun-
cionando, aunque la idea surgio
en las Navidades pasadas. «He-
mos pasado mucho tiempo nego-
ciando con los restaurantes y
construyendo una web efica
Ahora ya tienen sus primerns
anécdotas, la sefom que le regald
una invitacion a su ciniano, o ese
restaurante con el que tuvieron
que lidiar porque s6lo uno de sus
originales platos superaba los 80
euros. «Tenemos muchas ideas,
pero no  estan  desarrolladas.
cDentro de cinco anos? Ojald sea
esto una multinacional, como de-
cia alguno, pero de momento es-
tamos con los pies en la tierrar.

Mis informacion: en Modesto Lafuen-
te, 49 y en www.omashop.com.




